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项目背景

ONE



品牌起源

2017我的秘密花园时尚系列

2018 回溯本源蓝染系列

2019 炫染-匠心制造系列

2020  炫染-古典名著系列

2021  炫染-红色征程系列

2022  雅宋赛博系列

2023 一带一路系列

2024   海上繁华系列

2025   数字焕彩系列

品牌成立

品牌数字化转型

研创中心成立



“创新、专业、品质”。

核心价值体系

  品牌以“传承东方美学，引领时尚潮流“为核心
理念。致力于打造女性形象的高定流动诗篇。

东方美学与时尚融合

尚美二轻品牌定位与核心价值

依托学校优质专业
建设项目



TWO

品牌概述



水墨意境
传统纹样

文化传承含蓄内敛意境表达

蓝染工艺

尚美中国策划重点

刺绣 缠花

含蓄内敛



凝脂白群青蓝中国红

色彩体系

学
生
原
创
产
品



日月山河



市场分析

THREE



设计行业现状分析

行业竞争格局

高端定制

大众服务

区
域

品
牌

全
国

连
锁

精品工作室

小众但服务精良
领导品牌

高占有率高品
质服务

传统理发

基础服务区域经营
连锁平价

规模大服务标准化
行业正从基础服务向高端定制化服务转型，专业沙龙和形象设

计机构占比提升至35%。消费者愿意为个性化服务支付溢价。

高端化转型

人物形象设计行业近年来保持10%以上的年增长率，2023年

市场规模突破5000亿元。消费者审美意识提升推动行业持续

扩张。

市场规模增长

国际美发趋势与中国传统美学加速融合，形成独特东方风格。

本土品牌开始在国际舞台崭露头角。

国际化融合



目标群体分析

18 - 35 岁的年轻消费者，追求时尚与个性，

注重生活品质与形象管理，对美业服务需

求多元化，是美业消费的主力群体。

核心群体
中老年人群，随着审美意识提升，对形

象设计的需求逐渐增加；商务人士，对

专业形象设计有较高需求，以提升个人

职场竞争力。

潜在群体

以上海市为核心，辐射周边城市，逐步

拓展至全国市场，依托学校资源与校企

合作网络，覆盖不同层次的消费群体。

地域范围



营销推广

FOUR



构建抖音、小红书等平台的内容生态，产出原创内容。

数字营销矩阵

品牌传播策略
线上推广

举办“东方美学沙龙“等主题活动，输出强化品牌影响力。

文化活动营销



我的小店 https://k.youshop10.com/DT=2kSzT



优质专业的平台
产教融合平台

品牌传播策略
线上推广



校企合作企业 椿山泽婚纱礼服高级定制 魔都亭子间

线下宣传推广



新娘服饰品高级定制



线下宣传推广
宣传推广

职业体验日照片（唐）



线下宣传推广
宣传推广

周浦桃花节

花木街道文化活动周



一带一路与两岸文化交流
2024年依托“一带一路”

专业标准输出项目

进行品牌海外6所美妆学校

100多名教师宣传品牌及

产品

线下宣传推广

两岸文化交流
      团扇设计制作



财务分析

FIVE



资金筹资

依托上海市第二轻工业学校的支持，申请用于专业

建设、实训基地升级、核心课程开发的专项资金。

这是项目稳定启动的基础。

积极申请国家及上海市层面的职业教育质量提升计

划、产教融合项目、文化产业发展基金、非物质文

化遗产传承保护等专项资金。

学校专项拨款
政府职业教育

/文化传承专项资金

吸引头部美发、化妆品、造型设计企业进行战略投

资或共建合作。企业可获得人才优先录用权、品牌

联合推广机会、参与课程开发及标准制定。形式可

包括现金投入、设备捐赠、师资支持。

对接上海市大学生创业基金、社会天使投资人或关

注教育科技、文化创意领域的风险投资基金，用于

支持学生创业项目孵化和品牌市场化运作。

校企合作

战略合作投资

创新创业孵化基金

/社会资本



产品售价



企业经营成本与利润分析报告



团队成员介绍

SIX



设计部-陈嘉宁、余虹晔、吴沈悠

塑造品牌形象的系统性工作，通过视觉、理念等元素
传递品牌独特价值。确定品牌在市场中的角色（如高
端/大众、差异化卖点等），明确目标受众及竞争优
势并作为设计卖点。

营销部-张子洋、王欣禹

用简洁标语传递品牌主张，增强情感共鸣。梳理品牌
起源、价值观故事，提升感染力。参与品牌定位讨论，
提炼“尚美中国”的核心价值。分析竞品卖点、定价策
略、渠道布局，寻找差异化机会。

市场部-黄雅婷、张佩丹

销售财务部-杨乐彤、潘恩萱

项目负责人-黄文怡
聚焦项目全生命周期管
理，方案制定，资源协
调、进度把控、风险应
对，以及收尾时的成果
验收与复盘总结，确保
项目按时、按质、在预
算内交付。

行政-杜思颖
对接各部门需求，
文档整理与归档、
会议记录与纪要撰
写、邮件收发及重
要信息转达。

按会计准则，在符合收入确认条件时，如商品所有权转
移、风险报酬转移等，准确记录销售金额。归集与销售
相关的成本，计算销售毛利。结合市场情况、历史数据
等，预测未来销售目标及收入、成本等。分析销售业绩、
毛利率、回款率等指标，为销售策略调整提供依据。

通过系统性收集、分析数据，为企业决策提供依
据。了解市场规模、消费者需求、竞品动态等，
避免目标模糊。通过全维度调研，企业可降低决
策风险，精准把握市场机会。



现任职位：上海市第二轻工业学校 时尚设计系

人物形象设计专业/美发与形象设计专业骨干教师

职称：讲师     学历学位：本科

政治面貌：群众

荣誉：中国化妆大师、上海市美甲名师

专业领域：服装化妆

毕业学校：上海戏剧学院

现任职位：上海市第二轻工业学校 时尚设计系教师

职称：初级讲师     学历学位：本科

政治面貌：群众

专业领域：艺术设计（多媒体、平面设计领域）

毕业学校：上海应用技术大学

个人经历：有多年企业工作经验及曾负责多家大型

上市公司设计项目工作

现任职位：上海市第二轻工业学校 时尚设计系

人物形象设计专业/美发与形象设计专业负责人

/美容美发开放实训中心实训主管

职称：高级讲师     学历学位：本科/艺术硕士

政治面貌：民进会员

荣誉：金牌指导教练/中国化妆名师/上海市优

秀园丁/国家级精品课程《人物整体造型》课程

负责人

专业领域：艺术设计／服装化妆

毕业学校：东华大学／上海戏剧学院



成 长 感 悟
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学生成长照片



谢谢您的观看！
THANKS


